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1) Grundlagen der
Wahlkampfkommunikation




Entwicklung der Wahlkampfkommunikation
der Parteien (a. rommele 2005)

e Vormoderne Wahlkampfe (1920-1945)
— Parteityp: Massenpartei
— Zielgruppe: Mitglieder, sozial homogene Gruppe
— Parteiorganisation als Kommunikationsinstrument

e Moderne Wahlkampfe (1945-1990)
— Parteityp: Volkspartei
— Zielgruppe: gesamte Bevolkerung, bzw. breite Schichten

— Medien, vor allem Fernsehen als wichtigstes
Kommunikationsinstrument

e Professionalisierte Wahlkampfe (seit 1990)
— Parteityp: ,,Medienpartei*
— Zielgruppe: einzelne Wahlersegmente
— Direkt-Marketing, Narrowcasting als Kommunikationsinstrumente




Wandel der Wahlkampfkommunikation

Moderne Wahlkampf-
kommunikation (national-medial)

Professionalisierung

o Professionalisierte Wahl-
Modernisierung Kampfkommunikation (gemischt)

Vormoderne Wahlkampf-
Kommunikation (lokal-diekt)

Quelle: ROmmele (2005), nach Inglehart (1997)




Professionalisierung des
Kommunikationsmanagements

durch:

e PR-Arbeit

e Marketingstrategien
e Demoskopie

Inhaltlich:
e Verstarkte Personalisierung
e Negative Campaigning




Professionalisierung politischer Wahlkampfe

Steigende Zahl der Wech-
selwahler/sinkende Partei-
Identifikation

Steigende Bedeutung der
Massenmedien

Politische Marketing-
orientierung der Parteien

Einsatz von neuen Formen
direkter Kommunikation

Quelle: ROmmele (2005)




Kampagnen und Strategien fur den
Wahlkampf

Ziele von Parteien im Wahlkampf:
— Mobilisierung von Wahlberechtigten
— Uberzeugung der Wahler

Wichtigste Aspekte flur die Parteien bei der Politikvermittlung im
Wahlkampf (nach Baringhorst):

— Grofltmogliche Medienprasenz

— Erzeugung und Verankerung vorteilhafter Images der
eigenen Parteien und ihrer Kandidaten

Kontrolle der Themenstruktur des Wahlkampfes

Beeinflussung der Themenagenda durch:
» Agenda-Setting
» Agenda-Surfing
» Agenda-Cutting




Theoretische Ansatze zur
Kampagnenfuhrung

e Top-down
— traditioneller Ansatz von Wahlkampfkampagnen

— Professionelle Kampagnenfuhrung, Wahlkampfleitung behalt

weitestgehend Kontrolle tber Inhalte und Entwicklungen der
Kampagne

— 1.d.R. zentral koordiniert und finanziert

e Bottom-up

— Kampagne geht von der Basis aus, ,,Graswurzelbewegung“
— Parteien geben Kontrolle aus der Hand




2.) Onlinewahlkampf und
Social Software




Besonderheiten im Online-Wahlkampf:

»,Der durchschnittliche Nutzer von Politikerwebsites ist mannlich,
gebildet und junger als 50 Jahre. Er hat ein vergleichsweise hohes
Einkommen, ist internetaffin und zieht die Freiheit der Sicherheit
und Gleichheit vor. Sein Interesse an Politik ist grol3 und er
schatzt sich als politisch sehr kompetent ein. So hat er eine
Neigung zu einer bestimmten Partei entwickelt und verbringt
einen vergleichsweise hohen Anteil seiner gesamten Onlinezeit mit

politischen Aktivitaten.” (Manuel Merz 2005)




Blogs im Wahlkampf — Kampagnenblogs —
virale Kampagnen

Howard Deans Internet-Wahlkampagne (Vorwahlen fur die
demokratisches Prasidentschaftskandidatur im Jahre 2004) aus

web.archive.org:

blog for america
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Deaniacs Elog
Dean's the Real Deal
Deanvhbopper

DisAbled Citizens for Dean

Dr. Dean the Fighting
Machine

Doctors for Dean
Dvkes for Dean
Economists for Dean
Educators for Dean
Expats for Dean
Foodies for Dean

Gays for Dean

Geeks for Dean
SEWqDean

Gore for Dean
Graphic Designers for
Dean

Grassroots for Dean
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Howard Dean Goes to
Washington

Metroots Howard Dean
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Med Btudents for Dean
Mormons for Dean
Mormons for Dean =
Mormons for Dean Elog
Music For America
WNext Generation Dean
Muraes for Dean

e asked you to help raise $200,000 by midnight tonight to help
the Dean campaign respond with an ad of our own-- an ad that
sets the record straight and makes it clear to George W, Bush that
he can't hide behind the special interests in this election.

And as of 3 pm ET, with 9 hours left to go in our fundraising drive,
3,053 Armericans have contributed an astonishing $209,382--
blowing past the goal and sending the message to Bush loud and
clear that we are taking our country bacl,

Wwe've put up a second bat. We'll keep the drive going 'til midnight.
Have you joined the Club for Truth?. How much can you raise in
the next nine hours?

Don't just whack the PAC, Stomp "em.
The power to change our country is in your hands,

Posted by Mathew Gross st 03:10 PM
Link | Mail This Entry to a Friend | TrackBack (01 | Comments (132)

Trippi Holds National Stategy Conference Call

Campaign Manager Joe Trippi spoke with reporters in a national
conference call at noon eastern today to make a major strategy
announcement.... Even before the stary hits the wires, we're
bringing you the news here on Blog for America.

Blogs im Wahlkampf — Kampagnenblogs —
virale Kampagnen
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Blogs im Wahlkampf — Kampagnenblogs —
virale Kampagnen

Blog der NRW-SPD (Landtagswahl Nordrhein-Westfalen 2005) aus
web.archive.org:
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e Ausschnitt aus www.rote-wahlmannschaft.de:

ROTE WAHLMAN NSCHAFT
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Die SPD dankt allen Unterstiitzerinnen und Unterstiitzern!
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e Ausschnitt aus www.gruene-aktion.de:
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